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Ar det viktigt
att se snygg ut?

KUNSKAPSFORBUNDET - Grafisk manual

Ja, det dr det faktiskt. | alla fall om man dr ett varumarke
som vill kommunicera tydligt och trovardigt under Idng tid.
Och det vill naturligtvis Kunskapsforbundet.

Var kommunikation ska vara tydlig, Iattillgdnglig och latt
att kanna igen. Vart budskap finns i mdnga kanaler och pd
mdnga platser frén olika avséndare i var organisation. Det
dr en utmaning att vara samma kompetenta och samlade
Kunskapsférbundet 6verallt och hela tiden. En pusselbit i
detta ar att ha en val fungerande grafisk profil. For att alla
ska uppfatta att det ér Kunskapsférbundet, eller ndgon av
véra utbildningar och skolor, som stér bakom en kommunika-
tionsenhet mdste vi upptrdda pd ett konsekvent satt.

Ett sammanhdillet och professionellt grafiskt utseende
ger inte bara ett gott intryck och
hjdlper vara budskap. Nar alla som

kommunicerar hdller sig till samma Ar du oséiker pd
. . hur du ska anvanda véar
visuella grund ar vi dessutom mer grafiska manual?
trovardiga och kan bygga vért Kontakta
.. A N . Kunskapsférbundets
varumdrke pd ldng sikt. Kkommunikations-

avdelning!
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Vara logotyper




Var logotyp

Var logotyp ar vart framsta kannetecken och vér viktigaste symbol

for kommunikation. Den dar tydlig och distinkt och signalerar fargglad
mdangfald, stabilitet och trygghet pd samma gdng. Samtidigt ska den
vara latt att hantera och fungera i olika sammanhang och miljder éver
tid. Den svarta plattan hjdlper till med det och gor att vi aldrig behdver
ta hansyn till hur bakgrunden ser ut. Kunskapsférbundet ér moder-
varumdarket och anvénds som avsdndare i all kommunikation som gdller
hela Kunskapsforbundet, det vill séga alla skolenheter. Logotypen kan
upptrédda ensam foér att markera ndérvaro eller tillsammans med bilder
och text som avsdndare i ett kommunikationsmaterial.
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Kunskapsforbundets logotyp

y

KUNSKAPSFORBUNDET
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Logotypen pad
svart tonplatta

| de fall d& logotypen anvdnds mot en svart bakgrund
ska den placeras sd att den fa@r generdst med luft runt
omkring. Resultatet som man da vill uppnd @r en latt
och luftig kdnsla, samtidigt som namn och symbol far
mer utrymme och stérre fokus.

Tdnk pé att alltid anvénda samma svarta fargbland-
ning som logotypens svarta bakgrund. | tryck har var
logotyp det svarta CMYK-vardet 20/ 10/ 10 /100 och
det ar den fargen som ska anvéndas fér basta tryck-
resultat pd svarta tonplattor. Fér material som enbart
ska anvandas pé skdarm sé har fargkombinationen
pd den svarta bakgrunden ingen betydelse. Om du dar
tveksam be kommunikationsavdelningen om hjalp.

Logotypens anvdndning pd svart bakgrund

Tdnk pd att alltid ge logotypen luft och It den omges av en fri yta dér inga
andra grafiska element placeras. Ovan visas logotypens frizon vilket ér ett
rekommenderat minimum. Frizonen gdller ocksé som minsta avstdnd till
ytterkanten pd den yta ddr logotypen ska placeras.
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Skolenheternas
egna logotyper

Gymnasieskolorna och vuxenutbildningen dr undervarumdarken
med egna logotyper i samma stil som modervarumdrket
Kunskapsférbundet. Undervarumdrkenas logotyper anvdnds

ndr skolenheterna kommunicerar internt och externti sina
egna namn. For att forstdrka att enheten dr en del av A
Kunskapsférbundet kan man anvénda formuleringen "En del BIRGER SJOBERGGYMNASIET MAGNUS ABERGSGYMNASIET
av Kunskapsférbundet", om kommunikationsmaterialet till&ter.
Det tydliga gemensamma grafiska uttrycket hos véra olika
logotyper gor att alla olika skolenheter och delar i Kunskaps-
férbundet tillsammans hjdlper till att bygga vart gemensamma
varumdrke.
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V& r'da d Ite rn Gtiva Alternativ logotyp Kunskapsférbundet
logotyper A ¥ KUNSKAPSFORBUNDET

Ibland passar inte véra rektanguléra logotyper Alternativa logotyper skolenheter
grafiskt och darfoér finns vdra alternativa logotyper
som ett komplement. De alternativa logotyperna har K
en liggande form vilket framhd&ver enhetens namn. En

J“ BIRGER SJOBERG

GYMNASIESKOLA

lamplig logotyp att anvdanda vid till exempel skyltning

eller kommunikationsmaterial med begrdnsad yta for
J Y KK J* MAGNUS ABERG

logotypen. GYMNASIESKOLA

K 2“ NILS ERICSON

GYMNASIESKOLA

4“ VUXENUTBILDNINGEN




Gemensam
logotyp for vdra
gymnasieskolor

Det finns tillfallen d& samtliga av vd@ra gymnasieskolor samannonserar
eller &r gemensam avsdndare av ett material. Vid de tillfallena ar
gymnasieskolornas gemensamma logotyp ténkt att anvdndas istdllet
for att anvdnda alla tre logotyperna bredvid eller ovanpd varandra. Det
ger ett battre grafiskt intryck och ér lattare for mottagaren att ldsa.
Ndr enbart tvd gymnasieskolor é@r avsandare anvénds inte den
gemensamma logotypen utan de tvd skolornas logotyper som stér
bakom materialet eller annonsen.

Logotyp gymnasieskolor

v 4 MAGNUS ABERG
)| BIRGER SJOBERG

NILS ERICSON
GYMNASIESKOLOR
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Favicon

En favicon ar en liten ikon som
representerar Kunskapsforbundet i den
digitala miljon. Den syns pd platser som
exempelvis i webbldsarens flik, bok-
mdrksfaltet eller i adressfdltet brevid
webbsidans titel.

Faviconen ersdtter inte en logotyp utan
anvdnds enbart for att gora det lattare
for anvdandare att kdnna igen och navi-
gera till var webbplats.

Kunskapsforbundets Favicon
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Exempel pa férbjuden hantering

Sa hanterar
4 4

vi logotvperna
logotyp Rk
p G rq tt S a tt KUNSKAQF@RL‘UNDET KUN.:‘KQF@RBUNOET

Logotypen far inte se ut p& ndgot annat satt an vad
ypen oo __ Vv 4 P
som visas i denna manual. Det ar forbjudet att éndra 4 ;
/
dess form, proportion, farg eller innehdll p& ndgot satt. ,
prop 9 pé n&g Loy

Den svarta bakgrundsplattan ska alltid vara en del av KUNSKAPSFORBUNDET KUNSKAPSFORBUNDET

logotypen.

Att tdnka pda

Dra inte i logotypen sd att den

Fakta om filformat
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Logotyp i tryck — vdlj EPS
Vektorbaserade EPS-filer ska alltid anvédndas vid
tryck. Beroende pd vad som ska tryckas (pappers-
produkter, kldder, profilprodukter etc.) sG anvénds
EPS-filer i CMYK eller PMS.

Logotyp pé& webben - vdlj JPG

JPG dr ett pixelbaserat filformat som fungerar
bra pd webben och i andra digitala plattformar.
Logotyp i Officepaketet — vilj PNG

| Word, PowerPoint eller Excel ér PNG ett format
som fungerar bra.

tdnjs ut eller dras ihop.
Rotera inte logotypen.

Andra inte férgerna i logotypen.

Ldgg aldrig till ndgot element
eller effekt till logotypen.

Ta aldrig bort den svarta plattan
under logotypen.




Vara farger
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Vara profilfarger
| en samlad palett

Kunskapsférbundet ér ett fargstarkt varumdrke med en bred palett av
profilfarger att arbeta med. Paletten skiljer sig Gt beroende p& om det
dr hela féorbundet som &r avsdndare eller ndgon av véra fyra skolenhe-
ter.

Grunden i den grafiska profilen utgoérs av férbundets fyra primdar-
farger: bld, grén, orange och lila. Dessa fdrger finns representerade i
gymnasieskolornas paletter samt vuxenutbildningen. Varje skola har en
egen fdrgpalett ddr tyngdvikten ligger p& ndgon av primdarfdrgerna. De
har alla kompletterats med sekundarfdarger.

Samtliga enheter delar detaljfdrgerna gul och rosa, de ska anvéndas
sparsamt och i smd proportioner for att lyfta en detalj eller puffa ett
budskap lite extra. For Kunskapsférbundets huvudvarumdrke kan éven
dessa fdarger anvandas som skolneutrala farger, vid exempelvis skolge-
mensamt kommunikationsmaterial.

Var fargrika palett ihop med véra stadiga logotyper bidrar till
Kunskapsférbundets vision - en dromfabrik dér alla véxer och kénner
framtidslust.

Fargkoder

CMYK 68 34 0 0*
RGB 90 140 210
PMS 279 C
#5a8cd2

CMYK 77 0 100 0
RGB 90 175 80
PMS 361 C
#5aaf50

CMYK 058920
RGB 255 141 65
PMS 1575 C
#ff8d41

CMYK 434200
RGB 159 143 202
PMS 2100 C
#9f8fca

CMYK055190
RGB 255 160 175
PMS 708 C
#ffaOaf

CMYK 20 10 10 100
RGB0O0O

#000000

Rosa

CMYK 100 75 0 0*
RGB 30 65 140
PMS 286 C
#le418c

Moérkbla

CMYK 77 08258
RGB 0 80 36
PMS 7734 C

#005024 Mérkgrén

CMYK 0791000
RGB 250 100 45
PMS 1655 C

#fa642d Mérkorange

CMYK 858406
RGB 70 42 132
PMS 7672 C

#462084 Mérklila

CMYK 020 100 2
RGB 254 189 1

PMS 7408 C

#febd01 Gul

CMYK0000
RGB 255 255 255
#EFFFFF

Vit

CMYK?21201
RGB 221 233 250
#dde9fa

Ljusblé&

CMYK250250
RGB 208 240 203
#d0fOcb

Ljusgrén

CMYK 020300
RGB 247 213 179
#f7d5b3

Ljusorange

CMYK 272100
RGB 225 217 236
#eld9ec

Ljuslila

* Profilens blé kulérer
krdver anpassning vid
storformattryck (vatten-
baserad, 8 fdrger) for

att inte dra Gt turkost:

BIG 68 40 0 0, Mérkbla
100 80 0 6. Dessa férg-
vérden dr ungefdrliga och
anpassning gors ddrfér i
dialog med tryckeriet.
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Fargpaletter
Kunskaps- Birger Sjoberg- Nils Ericsons- Magnus Abergs- Vuxen-
forbundet gymnasiet gymnasiet gymnasiet utbildningen
Primdra farger Primarfarg Primarfdarg Primarfarg Primarfarg

Sekunddra farger

Skolneutrala farger

Sekunddra farger

Accentfdrger

Detaljfdarger

Sekunddra farger

Accentfdarger

Detaljfdérger

Sekunddra farger

Accentfdrger

Detaljférger

Sekunddra farger

Accentfdrger

Detaljfdarger
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Sd anvdnder
vi vdra farger

Forbundets och skolornas respektive fargpalett ska
hanteras pd ett sdtt som gor det enklare att sdrskilja deras
olika varumdrken. Genom att anvénda primdarfargen pé ett
overordnat sdtt i forhallande till sekunddr-, accent- och
detaljfdrg skapas en tydlig och sdrskiljande design.

Graden av den totala anvéndningen styrs av hierarkin
i respektive enhets fargpalett, alltsd om fargen ar en
primdr-, sekunddr-, accent- eller detaljfdrg.

Att anvanda fargpaletten pd detta satt ska ses som en
guide och hjdlp p@ vagen for att tydliggéra att férbundet
och skolorna har egna identiteter inom ramarna fér den
grafiska profilen.

Anvandning av profilens farghierarkier

Uda quiduciunt, Uda quiduciunt,

omnist ent oditas
nos sequi officit

omnist ent oditas
nos sequi officit

Lorem
fugitas volum:

Lorem
fugitas volum:

Alibusamenis doloria et Alibusamenis doloria et

menimi, nit ut doloribea 1/2 menimi, nit ut doloribea 1/2

voloresent este erferspit voloresent este erferspit

eturem evelitae volum. eturem evelitae volum.

Lorem ipsum etc

Tem invelenistis etc

Uda quiduciunt, omnist ent
oditas nos sequi officit

Alibusamenis doloria et

menimi, nit ut doloribea

voloresent este erferspit

eturem evelitae volum im

fugitas veliqui dictur.

Exempel pé farghierarkierna fér Kunskapsférbundet och alla
skolenheter.

Uda quiduciunt,

omnist ent oditas
nos sequi officit

Alibusamenis doloria et
menimi, nit ut doloribea
voloresent este erferspit
eturem evelitae volum im

fugitas veliqui dictur.

Lorem ipsum etc

Uda quiduciunt,
omnist ent oditas
nos sequi officit

Lorem
fugitas volum:
1/2

Alibusamenis doloria et
menimi, nit ut doloribea
voloresent este erferspit

eturem evelitae volum im

fugitas veliqui dictur.

Lorem ipsum etc.



Var typografi
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Typsnittet som
sager vilka vi ar

Valet av typsnitt och typografi @r en viktig del for att bygga en enhetlig
profil och Mulish @r vért profiltypsnitt. Mulish har ett tydligt och vanligt
uttryck, den ar mangsidig och funktionell for verksamhetens mdanga
olika ssammanhang och kommunikationsytor.

| stora rubriker anvénder vi primdrt Mulish ExtraBold for ett tydligt
och lattlast uttryck. Till rubriker i mindre teckengrad, t ex mellanrubrik,
véljs Mulish Bold. Aven hér &r syftet att vara latt och luftig men i ett
ndgot fetare snitt for att kompensera for den mindre teckengraden och
balanseras mot huvudrubrikens vikt. Nar dessa mindre rubriker sdtts
pd en tonplatta kan med fordel Mulish ExtraBold anvéndas for att 6ka
kontrasten mellan bakgrunden och den vita eller svarta texten. | bréd-
text och ingresstext anvdnds alltid Mulish Regular. Den har ocksd en
kursiv variant nar det finns behov av att markera och lyfta enstaka ord
eller meningar.

Mulish d@r ett Google Font-typsnitt som ar fritt att ladda ner och
anvdndas.

Vart profiltypsnitt

Mulish

AaBbCcDdEeFfGgHhliJj
KkLIMMNNOoPpQQgRrSsTt
U quWWXnyZzAGAaOo
0123456789/&%!+@;?#-"

Féljande vikter anvénder vi:
Regular ltalic
Semibold ltalic
Bold Italic
Extrabold Italic



Vart alternativa typsnitt

Nar du skickar ett 6ppet dokument, t ex ett Word-
dokument, sd ligger inte typsnitten inbdddade. Om
mottagaren inte har typsnittet som anvénds i doku-
mentet installerat pd sin dator sd ersatts det auto-
matiskt av ndgot annat. | dessa fall ska du anvdanda
vart alternativa typsnitt Arial, som dr standard i alla
operativsystem.

Arial

AaBbCcDdEeFfGgHhliJj
KKLIMMNNOoPpQQqRrSsTt
UuVvWwXxYyZzAaAz06
0123456789/8%!+@; ?#—"
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Vart dekortypsnitt

Dekortypsnittet anvénds av kommunikationsavdel-
ningen i marknadsfoéringsmaterial som ett komplement
till profiltypsnittet ndr ett budskap ska framhdvas.

Caveat

AaBbCeDdEeFFbeHhII]
KELIMmM i DoPpQeRrSeTt
ValhoWwXxly22A8A605
0123956728 9/&%l+@; 7#-"

Caveat Brush

AaBbCcDdEeFfGgHhKTiJj
KkLIMmNn0oPpQqRrSsTt
UuVvWwXxYyZzAaAR600
0123456789/&%!+@;7#-"
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Dekorelement




Dekorelement

Vara dekorelement ar utformade for att starka igenkdnning,
skapa visuell enhetlighet och spegla varumdrkets identitet.
Det ska bidra till att vi féormedlar kénsla och varderingar som
varumdrket vill projicera, forstarka kommunikationen och
differentiera oss fran konkurrenter.

Vi har tre olika typer av dekorelement som kan ses i b&de
office-mallar, rekryteringsannonser, kataloger och digital
marknadsfoéring. Gemensamt for dessa dr den kvadratiska
formen som &terkommer pd& samtliga dekorelement.
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Fargtaggar
mEN

Fdrgtaggarna anvénds fér att skapa
igenkdnning fér vart varumdrke i
exempelvis signaturer, office-mallar
och i digitalt annonsmaterial.

Rubrikmarkering

"En drémfabrik dér alla vdxer
och kdnner framtidslust.”

Ji JF* KUNSKAPSFORBUNDET

Rubrikmarkeringen anvdnds fér
att férhéja eller férstérka en rubrik.
Elementet kan anvéndas likt en
knappndl som fdster rubriken eller
budskapet mot bakgrunden.

Rutmonster

Rutménstret anvdnds vid kommu-
nikationsmaterial som skapas av
kommunikationsavdelningen sG som
broschyrer, affischer, roll-ups eller
liknande.

SKUGGA
HOS 0SS?

Las mer pa birgersjoberggymnasiet.se

4 See/

Exempel pd hur vi anvédnder vdra grafiska element:
Overst: fédrgtaggar, nederst: rubrikmarkering och
rutménster.
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Koncept-

formulering
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Bli sd mycket du kan

"Bli s&@ mycket du kan” dr en kommunikativ sammanfattning av vart
varumdrke och den position vi vill ha i mélgruppernas medvetande.
Det dr en utgdngspunkt for all extern kommunikation, ett underliggande
budskap och en sammanfattning av vért unika erbjudande. Ndr vi kom-
municerar bor vi alltid ha detta uttryck i dtanke, det dr en kompass som
hjdlper oss att hitta ratt innehdll och ratt argument i vér kommunikation.
"Bli s& mycket du kan” finns som egen logotyp och &r vdl inarbetad.
Den kan sté for sig sjalv och behéver inte anvéndas tillsammans med
ndgon av véra andra logotyper. Exempel p& anvéndningsomrdden ddr
det passar bra med "Bli s mycket du kan"- logotypen &r presentreklam,
sponsorskyltar och profilklader.
Formuleringen "Bli s& mycket du kan” kan dven anvdndas i textform
men mdste dé alltid anvéndas i ett grafiskt sammanhang som ar
tydligt profilerat med t ex vara logotyper, farger och typsnitt.

Visste du att?

Logotypen "Bli sG mycket
du kan" kan laddas ner
pd vart intrandat. Sok pd

"grafisk profil" for att hitta
materialet.
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Vart bildsprak
och visuella
tonalitet

Bilder och fotografier dr en viktig del i var kommunikation
och ska anvdéndas for att fortydliga och forstérka det vi
vill berdtta. Ett enhetligt bildsprak ar viktigt for att skapa
igenkdanning och formedla ratt kansla for vart varumdarke.
Ndr vara bilder pratar samma sprék hjalper det oss att
starka var identitet och bygga en stabil och genom-
gdende visuell framtoning.

Genom att anvanda bilder som reflekterar vara karn-
varden och vision kan vi kommunicera véra budskap till
malgruppen pd ett mer emotionellt satt. Vart bildsprék
syftar till att formedla kdnslan av framtidslust, kunskap,
utveckling och trygghet.

Behover du bildmaterial?

Kontakta Kunskapsforbun-

dets kommunikations-
avdelning.
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Kontorsmaterial
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Dokumentmall

cep
animd et laborum|
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Word

Vara worddokument féljer den grafiska profilens riktlinjer dar
hanteringen av typsnitt, farger och logotyp dr viktiga bestédndsdelar
som skapar igenkdnning och enhetlighet. Det finns mallar for olika
typer av anvéndningsomrdaden, dar varje skolenhet har egna mallar i
sina respektive fargpaletter.

Mallarna finns att ladda
ner pé vart intranéat. Sék

pé "Grafisk profil" for att
hitta materialet.
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PowerPoint

PowerPoint-mallar finns framtagna for respektive
skolenhet dar skolans fargpalett ar framtradande i ut-
seendet. Mallarna dr uppbyggda med en médngd olika
sidtyper for att tillgodose en stor variation pé innehdll
och budskap.

26



E-postsignaturer

For att vi alltid ska vara en tydlig avséndare i digital
korrespondens finns en gemensam grund foér utformning av
e-postsignaturer. Val av typsnitt, farger och logotyp ér viktiga
bestdndsdelar som skapar igenkdnning och enhetlighet for
vara respektive verksamheter.

Typsnittet som ska anvéndas i bdde signatur och brevtext ar
Arial Regular. D@ typsnittsstorlekar kan skilja sig mellan olika
mailprogram ar det svért att ange en fast storlek. | exemplet
nedan rekommenderas typsnittsstorlek 11 pkt. Om du upplever
det for litet/stort sd justera till Idmplig storlek (samma som du
anvdnder i brevtexten).

Fargtaggar

Fargtaggarna bestdr av tre rutor
och skapas genom att infoga
tecknet Black Square (U+25A0)
fran typsnittet Arial. Fargsatt
rutorna i din verksamhets farger
enligt nedan:
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kV“

KUNSKAPSFORBUNDET

Om inget annat anges satts uppgifterna
i Arial Regular, 11 pkt, enligt nedan:

Halsningsfras
[Blankrad]

For- och Efternamn
Titel (Italic)
[Blankrad, 5 pkt]
[Fargtaggar] +3 pkt (14 pkt)
[Blankrad, 5 pkt]
Adressrad 1
Adressrad 2
Telefonnummer
Mailadress
Webbadress
[Logotyp 136 x 82 px]

Kunskapsférbundet — Informationsrad, -2 pkt (9pkt), Bold/Regular
Birger Sjoberg [ 1]

Nils Ericson n

Magnus Aberg = Information om behandling av personuppgifter:
Vuxenutbildningen | https://www.kunskapsforbundet.se/behandling-av-personuppgifter

Till:

Kopia:

Amne:

Fran:

Hej,

As et as et rercipsume sin rempeliquunt hictas int,
soluptatium in elestrum imagnimint volorumet, omr
ditatiur saniae mi, consequos explicimodia cus et €
voluptatem quias nobis enihit que con ex es aceprz

Vanligen,

Fornamn Efternamn
Titel

L] |
Kunskapsférbundet
462 35 Vanersborg
Tel: 000-000 00 00

namn.efternamn@kunskapsforbundet.se
kunskapsforbundet.se

|

Y=

KUNSKAPSFORBUNDET

—— Information om behandling av personuppgifter:

https://www.kunskapsforbundet.se/behandling-av-personuppgifter/

27






Marknads-
foringsmaterial

Ndr vi utformar vart marknadsféringsmaterial dr det
viktigt att v@rda och starka Kunskapsférbundets visuella
identitet. Vart grafiska uttryck ér en reflektion av véra
kdrnvarden och spelar en avgérande roll i hur vi upp-
fattas av véar publik. | allt marknadsféringsmaterial, frén
broschyrer och affischer till digitala annonser och sociala
medier, strdvar vi efter en enhetlig och konsekvent visuell
framtoning som tydligt férmedlar vart varumdarke.
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Tryckt material

Utformningen av vart tryckta marknadsféringsmaterial sé
som affischer, flyers och roll-ups féljer den grafiska profilens
fargpalett och typografiska regler. Vi anvénder fargade block
och former for att skapa ytor for text, logotyp och annan
information.

| de fall d& text anvdnds ovanpd en bild dr det viktigt att
vdlja en teckengrad och skérning som ger god ldsbarhet.
Bildens utseende pdverkar ocksé Iédsbarheten och ska darfor
vdljas med omsorg for att fungera i layouten.

Digitala annonser

Kunskapsforbundets digitala annonser foljer den grafis-
ka profilens fargpalett och typografiska regler. Genom att
arbeta med block i olika fdarger, former och storlekar skapas
en enkel och tydlig layout med ytor for kortfattad rubrik och
text.

De grafiska formerna kan med enkla medel utvecklas
till en animering ddr blocken byter plats, roteras etc for att
ytterligare skapa effekt och uppmdrksamhet i ett digitalt
flode.

Sociala medier

Genom att anvdnda den grafiska profilens fargpalett, form-
sprdk och typografi skapar vi igenkdnning pd véra sociala
medier-profiler.
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kunskapsforbundet.se

‘ompetensutvecklings-
illa anstdllda

Se mer!

Hela dagen
féingad pé bild

CPT |
Lorem ipsum etc
Torsdag 11/9 kl. 16
Plats: Aulan

Birger Sjoberggymnasiet, Idrottsgatan 3
Folj oss p& @loremipsum

Exempel pd hur vi anvdnder vdr grafiska profil i olika
marknadsféringsmaterial.

NILS ERICSONSGYMNASIET

Naturvetenskaps-

programmet

nilsericsonsgymnasiet.se
@mlsericsonsgymnasiet
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Nar vi vill
sprida vart
varumarke

Profilprodukter bidrar till att starka var
varumarkesimage och identitet. Med pro-
dukter som har var logotyp eller p& annat
satt representerar Kunskapsférbundet kan
vi 6ka varumarkets synliget och igenkén-
ning.

For att bibehdlla varumdrkets enhetliga
uttyck sker bestdllning av profilprodukter
centralt i forbundet.

Har du ndgra funderingar?

Kontakta Kunskapsférbun-

dets kommunikations-
avdelning.
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